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1- Amacg ve Kapsam
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Pazar Bilgisi

TOKKDER, arag kiralama kuruluglarini ayni ¢ati altinda birlestirmek amaciyla 1996 yilinda
Istanbul’da kurulmustur.

Vizyon Kisaca TOKKDER

Ulkemizde, arag kiralama sektdriinde faaliyet gdsteren 136 Uye

herkesin (tim aktorlerin) Gye olmayi arzu edecedi, yasa Gunlik Kiralama ve Operasyonel Kiralama
koyucunun ve sektorimuzle ilgili yasal mevzuatta Sektorin %80'ini temsil eden lye yapisi
dizenleme yapmaya yetkili kuruluslarin danisma Leaseurope Uyesi*

gereksinimi duyacagdi referans kurulus ve semsiye meslek
orgltu haline gelmek.

*32 Ulkede 46 Uyesi olan Leaseurope AB diizenlemeleri Gzerinde etkisi ile taninmaktadir
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Arastirmanin Amaci ve Kapsami

v' Operasyonel Kiralama Sektori'nlin genel resmini ¢cikarmak,
v Sektorin potansiyelini ve trendlerini tespit etmek,

v Musterileri, otomotiv ve finans sektorind, Gyeleri ve
kamuoyunu sektor trendleri konusunda bilgilendirmek.

v' Sektorel arag parki v' Doénem igerisinde;

o Marka bazl, o Alinan ve satilan arag sayisi,

o Segment bazli, o Arag alim tutarn,

o Yakit tipi bazli, o Odenen vergi tutarlar (OTV, KDV, MTV)

o Sanziman tipi bazli,
o Govde Tipi bazli

v’ Sozlesme adetleri
v' Toplam musteri sayisi o Vade bazli,Déviz cinsi bazli
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2- Metodoloji ve Katilimci
Firmalar
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Metodoloji

Rekabet Kurulu Menfi Tespit Kararina istinaden arastirma kapsaminda hazirlanan soru formu,
firmalardan dijital ortamda Nielsen’e ulastirilmistir.

Sektor toplam verileri, katilimei firmalarin toplam arag alim adedinin, 2014 > %66,3
o ; : 2015 2> %67,5
ODD raporlari ve TOKKDER tahminlerine gére operasyonel kiralama
sektorline yapilan satis adedine orani ile projekte edilerek 2016 > %769
2017 > %78,2
hesaplanmistir.
~ 2018 > %714
o,
Buradan hareketle, katilimci firmalarin sektorl temsiliyet oranlari 2019 > %69.4
o,
yandaki gibidir: 2020 > %711
2021 1. Ceyrek  =2%71,0
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Katilimci Firmalar
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KATILIMCI FIRMALARIN BUYUKLUKLERINE GORE DAGILIMI
2021 1. CEYREK
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3- Ozet Bulgular
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KATILIMCI VE SEKTOR TAHMINLERI
2021 1. CEYREK SONU

T timolar | Soktarrabmin
KDV+MTV+OTV

Dénem sonunu ifade eden basliklar (2021 1.Ceyrek Sonu): Toplam Arag, Miisteri Adedi, Aktif Toplami
Ocak - Mart 2021 dénemini ifade eden toplanan basliklar: Alinan Arag, Satilan Arag, Alinan Arag Tutari, Odenen vergiler
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BUYUME ORANLARI/ KARSILASTIRMALI DEGERLENDIRME
TURKIYE EKONOMISi / OTOMOTIV SEKTORU / OPERASYONEL KIRALAMA SEKTORU
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20’00/0 14,3% 17,0%
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0.0% | |
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-20,0%
-30,0%
. .
140,0% Operasyonel Kiralama

-20,4%

19,3%
10,6%
4,3% Z.4%
2,9% l 2,6% 0.9%
2016 20178 I2018 2019
-4,5%
11.5% 13,9%
| Tirkiye m Binek Otomobil -33,0%

5

1,8%

-5,6%

7,6% 57,0%
_4,0%2021
1. Ceyrek

Kaynak: Binek otomobil satislari biiyiimesi, Otomotiv Distribiitérleri Dernegdi (ODD) verisinden hesaplanmistir. Tiirkiye biiyiime orani GSYH (TUIK) degisim oranidir.

2021 1. ceyrek karsilastirmasi, bir 5nceki sene ayni dénem ile yapilmistir
2021 1. ceyrek dénemi Tlirkiye blyime orani heniiz agiklanmamistir.
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MARKA BAZLI DAGILIM
2021 1.CEYREK SONU
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ARAC SEGMENTLERI
2021 1.CEYREK SONU
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*2021 1. Ceyrek doneminden itibaren SUV modeller, dahil oldugu segmentin icinde raporlanmaktadir.
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YAKIT TiPi
2021 1.CEYREK SONU
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SANZIMAN TiPi
2021 1.CEYREK SONU
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GOVDE TiPi
2021 1.CEYREK SONU
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*Gévde tipi sorusu 2021 1. Ceyrekte eklenmistir.
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5- Sozlesme Yapisi
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VADE YAPISI
2021 1.CEYREK SONU
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TERCIH EDILEN PARA BiRiMi
2021 1.CEYREK SONU
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6- Arag Yatinmlar, Alim, Satig ve
Odenen Vergiler



ARAC ALIM TUTARI - MILYAR TL
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ARAC ALIM TUTARI - MILYAR TL
CEYREK BAZINDA
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ARAC ALIM ADEDI - (000)
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OPERASYONEL KiRALAMA / BINEK OTOMOBIL ALIMLARI PAYI
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SEKTORUN ORTALAMA BIiRiM ARAC ALIM BEDELI - 000 TL
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SEKTOR TAHMINI TOPLAM ARAC SATIS ADETLERI (000)
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SEKTOR VERGI TRENDI
MILYAR TL
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TOPLAM MUSTERI ADEDI - (000)
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TOPLAM MUSTERI ADEDI - (000)
CEYREK BAZINDA
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MUSTERI ADEDI BUYUME KARSILASTIRMA
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2021 1. Ceyrek dénemiTlirkiye biyime orani henlz agiklanmamistir.
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MUSTERI BASINA DUSEN ARAC SAYISI
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Tesekkiirler.



